
Tilstandsanalyse
Viktigste tiltak og anbefalinger 

Oppsummering 



Introduksjon til analysen
På de neste sidene går vi igjennom punktene i analysen. Hvert 

punkt får et stempel for om dette er utført på beste måte, om 

det er litt forbedringspotensiale, eller om det er mye 

forbedringspotensiale. 

Før vi foreslår tiltak for nettside og markedsføring vil vi alltid se 

på dagens situasjon. Hva er bra og hva kan gjøres bedre?

Her ser vi kun toppen av isfjellet, men det er nok til å få innsikt i 

hvilke av tiltakene som er viktigst å prioritere først.

Tilstandsanalysen vil påpeke deres digitale styrker og 

svakheter, uten hensyn til årsaken for dagens situasjon.



Følgende vi har vurdert på hver side

1. Nettside 
a. Førsteinntrykk og forside 

b. Førsteinntrykk og forside på mobil 

c. Sosiale bevis og bevis på ekspertise/USP

2. Konverteringsvennlighet 
a. Navigasjon og friksjon i kundereisen 

b. Booking

c. Hastighet på nettsiden 

3. Google 
a. Organisk synlighet - Innhold SEO

b. Organisk synlighet - Teknisk SEO

c. Betalt synlighets i Google Ads - Google Ads

d. Google min bedrift

4. Sosiale medier 

5. Oppsummering  



Gjennomgående svakheter

Her er de viktigste tiltakene vi vurderer som mest relevant å ta tak i for å skape en bedre brukeropplevelse og konvertere flere 
kjøpere: 

● SEO: Med strukturert og relevant innhold på siden vil dere oppleve å rangere høyere på søkemotorer og brukeren vil få en 
bedre opplevelse. Det må også jobbes med de tekniske aspektene som metatitler, metabeskrivelser, H-tagger og 
bildebeskrivelser. Det å jobbe aktivt med SEO er en billig og effektiv måte å øke synlighet sin. 

● Brukervennlighet og konverteringsvennlighet: Når vi tenker på brukervennlighet og konverteringer er alltid målsetningen å 
skape så lite forstyrrelser for kunden som mulig. Kunden skal ha den informasjonen den trenger og kunne navigere seg rundt 
på siden uten problemer i prosessen. Etablere god USPer og CTAer gjennom siden, for å trigge kjøp og skape trygghet på 
produktet. Se gjerne på hva konkurrenter gjør bedre enn dere. Samtlige sider hadde utfordringer med booking/ikke 
eksisterende.

● Annonsering via Google Ads: Nettsiden er generelt lite synlig på Google organisk, med noen unntak, når det kommer til 
svært relevante søkeord for flere av deltakerne. Det vil være en fordel å annonsere via Google Ads for å treffe søkerne bedre. 
Dere vil også få informasjon om hva folk søker etter for å finne deres, som kan gjøre optimalisering enklere for dere i 
fremtiden. 

● Annet: Burde jobbe mer strategisk med å nå ut til målgruppen for å stimulere til flere besøkende som en del av strategien for 
vekst. 

Målet er å øke motivasjon, senke friksjon, og sørge for at de besøkende på nettsiden får et positivt inntrykk og opplevelse.



SEO 
Søkemotoroptimalisering



SEO - Søkemotoroptimalisering

● Den organiske synligheten rangeres ut ifra hvor relevant søkemotoren finner siden din i forhold til søket som blir gjort. 
Det viktigste jobben man kan gjøre er å sørge for at nettsiden tydelig formidler i alle ledd hva produktet er. 

● Flere av sidene vi har undersøkt mangler relevant tekst i kritiske ledd, som produktbeskrivelser og severdigheter de 
ønsker å være synlig på. 

● På den tekniske delen av SEO så mangler flere av nettsidene riktig formaterte overskrifter, metatitler og 
metabeskrivelser. Dette er tekniske “showstoppere” som hindrer siden å rangere høyt uavhengig av hvor godt 
innholdet er.   

● Innholdsdelen blandet med den tekniske delen av SEO gjør at flere av sidene har problemer med å rangere høyt på 
svært viktige relevante og viktige søkebegreper. 



Å bare være på førstesiden bør ikke være et mål

1. plassen kaprer like mye trafikk som 2-5. plass kombinert



CRO
Konverteringsvennlighet



CRO - Brukervennlighet og konverteringsvennlighet

● Det positive er at mange av produktene vi har sett på er unike, dette burde formidles med et tydelig verdiforslag.

● De fleste nettsidene manglet sosiale bevis. Noe som gjør kunden trygg på produktet, det kan være kundeanmeldelser, 

samarbeidspartnere eller en sikker betalingsløsning som Vipps eller Klarna. 

● Samtlige sider hadde utfordringer med booking/ikke eksisterende booking. Det var lite informasjon, bilder 
mangler/dårlig kvalitet og lite intuitive løsninger.  







Google Ads
Betalt synlighet i søk



Google Ads - Betalt synlighet i Google

● Det var ingen av nettsiden som hadde hatt Google Ads i perioden vi gjorde tilstandsanalysene.

● Ved å opprette en Google Ads konto kan dere målrette markedsføringen mot potensielle kunder (de som aktivt søker 

etter de produktene dere tilbyr). Man bestemmer selv budsjettet og man betaler kun for klikkene. Når man begynner å 
få inn data her vil man kunne se hvilke søkeord og kampanjer som er mest lønnsomme og justere deretter, samt kunne 
regne seg fram til hva som er optimal ROAS (return on ad spend). Man kan også regne på hva man er villig til å betale per 
lead osv. 

● Ettersom de fleste av sidene ikke har god synlighet på Google organisk ville det vært naturlig å få i gang Google Ads 
fram til vi klarer å få mer trafikk inn organisk. 



Største fordel

- Umiddelbar synlighet på det du selger, for 

de som ønsker å kjøpe det. Mest verdifulle 

markedsføring for mange bedrifter

Andre fordeler

- Koster ikke mer enn du er villig til å betale

- Enkelt å spore verdi 

- Gratis å produsere annonser

- Innsikt i verdifulle begreper for innhold/SEO

Fordeler med Google Ads



Hensikt
Ditt lokale mediebyrå

UAVHENGIG, LOKAL TILSTEDEVÆRELSE, DATADREVET 

Vår modell baserer seg på at vi skal ha gode strategiske rådgivere 

lokalt, og spesialister lokalisert i Oslo og Drammen. På den måten 

får vi store kompetansemiljøer som hele tiden er langt fremme 

innenfor sine fagfelt, og som sørger for å dele dette gjennom våre 

kundeteam med våre rådgivere og kunder kontinuerlig. Vi 

digitaliserer distrikts Norge hvor transparens er en forutsetning 

og overføring av kompetanse helt nødvendig.



STELLAR
Vekstpartner: Digital 
Rådgivning og utleie

Performance: 

SEO / SEM / CRO

                                    HENSIKT
            Mediebyrå: 

Operativ leveranse 
og lokal rådgivning

SAIL
Utvikling: Nettside, 

nettbutikk, landingsside og 
app.

CAULIS
Konsulent: In-housing, kurs,

adtech / Martech

HORN & CO
Produksjon og råd: 

Reklame, 
kommunikasjon og PR

Kompetansemiljøet Layer: 
Rådgivning og operativ kompetanse



RÅDGIVNING

ANALYSE

ANNONSERING

OPTIMALISERING PRODUKSJON

KURS

GDPR

Hva kan vi bidra med videre



Hva trenger dere bistand med videre? 

● Vi har fått god feedback fra de vi har hatt gjennomgang med, hvordan har det 
vært til deg? 

● Hvordan tanker har dere videre? 

Konkrete tiltak vi ser videre til et hovedprosjekt 

- Jobbe med SEO sammen med bedriftene - for å rigge for gratis trafikk, unngå å 

bruke alt for mye penger på Google Ads
- Kurs
- Google Ads - for lavthengende frukter 


